ANNEXE : ÉLÉMENTS D’UN BRIEFING D’AGENCE

Une structure hypothétique d’un plan CMI (briefing d’agence)

Les étudiants peuvent s’inspirer de cette structure hypothétique mais devront nécessairement l’adapter au sujet qu’ils auront choisi ou qui leur aura été imposé.

Le marché


Concurrence


Segmentation 

La marque (l’entreprise, le produit)


Les valeurs et l’identité de la marque

Les objectifs marketing 


Acquisition, valorisation, fidélisation de clientèle

Développement de réseau

Cibles primaires et secondaires


 influenceurs décideurs, prescripteurs


Segmentation selon valeurs, attitudes etc.

Stratégie et objectifs de communication


Comportemental, attitudinal

Véhicules et tactiques recommandées


Relationnel, promotionnel, événementiel, publicitaire

Direction créative


Valeurs, promesses, bénéfices comparés


Argumentation

Considérations et stratégies médias

Considérations et stratégies  d’exécution

Ventilation budgétaire


Calcul du budget 

Modes de mesure et tests
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